
Ref. Ares(2022)1397360 - 24/02/2022

□

partenaire c
■■ , 1 ľ  



Depuis 2018, Airbnb a collaboré avec de 

nombreux organismes de promotion 

touristique pour la mise en valeur de leur 

territoire et de leur patrimoine naturel, 

culturel ou gastronomique, que ce soit 

en ville ou à la campagne.



Quel ues exem les ■ ■ 
de campagnes



Nos dernières campagnes conjointes

emménager.

Orléans La Clusaz
Auvergne- 
Rhône-Alpes

Nouvelle-Aqui 
taine

Ile-de-France

Une campagne de 
promotion digitale 
autour de la 
métropole 
d'Orléans mettant 
en avant son 
patrimoine à 
l’occasion des 
vacances de la 
Toussaint.

Un concours 
organisé pour vivre 1 
mois dans la ville 
pour la somme 
symbolique de 1 
euro à destination 
des Français qui ont 
envie de découvrir 
la vie à la montagne 
et peut-être y

Aider la destination 
à valoriser son 
attractivité à travers 
son arrière-pays 
(plusieurs villages 
promus) et sa 
gastronomie juste 
après les premiers 
confinements.

Une campagne 
digitale où des 
animaux de la région 
deviennent les 
ambassadeurs de la 
Creuse et 
Haute-Vienne avec 
des vidéos 
décalées.

Une nuit à gagner 
dans les demeures 
de Rosa Bonheur, 
Alexandre Dumas et 
Jean Cocteau avec 
la participation 
d'artistes reconnus 
qui proposent des 
Expériences Airbnb.



#1 Orléans



Les besoins

Valoriser le patrimoine local

• Audience parisienne et 
francilienne (couples, familles, 
amis)

• Un séjour de 2 nuits minimum

Notre proposition

“Un Automne à Orléans”

Profiter des vacances de la
Toussaint pour découvrir le 
charme d’une ville à taille humaine
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Automne 2021

Orléans Métropole
Une campagne de promotion digitale d’une page dédiée avec un 
concours pour gagner des séjours dans la ville et sa métropole, ainsi que la 
distribution et promotion d’un guide des bonnes adresses constitué par le 
Club de la Communauté Airbnb du Loiret.
Résultats clés : 1M de vues sur nos réseaux sociaux



#2 La Clusaz



Les besoins

Encourager l’installation des 
familles à la montagne

• Donner envie de venir habiter 
toute l’année dans une station 
dépendante de la saisonnalité

• Valoriser les séjours de longue 
durée

Notre proposition

“Tester, c’est l’adopter”: vivez 
un mois à La Clusaz

Pour 1 euro symbolique, 
découvrez pendant un mois la 
vie quotidienne à la montagne



Airbnb O
6 février, 09:30 tf

S Passer le printemps à La Clusaz, ça vous dit ?
Airbnb s'associe à La Clusaz pour vous permettre de vous 
installer dans ce joli village des Alpes, du 9 avril au 9 mai 2021, 
pour la somme symbolique de 1€ (hors taxe de séjour). Vous 
pourrez télétravailler, vous détendre et découvrir la culture locale 
dans un cadre idyllique (et vous n’aurez plus envie de partir).
Réservez vite votre nouvelle vie ici : airbnb.com/laciusaz... 
Afficher la suite

LA CLUSAZ PARIE SUR LE TÉLÉTRAVAIL

да fe

Marc Pulvar, figure du syndicalisme martiniquais decede en 2000, est 
accusé de pédophilie par tras femmes de sa tamilé. (trt; n '

Hiver 2020-2021

La Clusaz
Un concours et une page dédiée mettant en valeur la destination promu sur 
l’ensemble de nos réseaux sociaux ainsi qu’un plan de communication à 
destination de la presse nationale et régionale axé sur le télétravail.

sultats clés : près d’1 million de vues et 150 articles de presse.

airbnb.com/laciusaz


#3 CRT Auvergne-Rhône-Alpes



Les besoins Notre proposition

Relancer le tourisme après la 
première phase de la pandémie

• Valoriser la diversité de l’offre du 
territoire hors des sentiers battus

• Privilégier un angle 
gastronomique, très lié à la 
culture du territoire

Des week-ends gourmands

• Dans 4 villages de la région 
à l’honneur

• Découvrir la gastronomie 
française à travers des 
Expériences locales avec 
des hôtes



Airbnb

Régalez-vous en 
Auvergne-Rhône-Alpes

une région haute en saveurs

Book Now

airbnb Cet automne, vous ne diriez pas non à un 
petit week-end gourmand ? Optez pour une 
escapade pleine de saveurs au coeur de la région

Automne 2020

Aiiv/ornno-Rhøne-

Alpes

Une campagne digitale de promotion de 4 villages de la région, de leur territoire 
et de leur gastronomie avec des photos et vidéos ciblées.

Résultats clés : plus de 5 million de vues via différents canaux (emailing, 
réseaux sociaux)



#4 CRT Nouvelle-Aquitaine



Les besoins

Découvrir la région autrement

• Mettre en avant des destinations 
rurales, moins touristiques que la 
côte très fréquentée

• Attirer des voyageurs 
domestiques

Notre proposition

Une campagne digitale décalée 
pour créer le buzz

Ce sont les animaux 
emblématiques des territoires qui 
présentent les richesses de la 
Creuse et de la Haute-Vienne et 
des hôtes locaux!



• DÉPARTEMENT DE LA HAUTE-VIENNE
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Résultats clés : plus de 1 million de vues via la page dédiée et nos réseaux sociaux,

Simone la salamandri

/λ airbnb
00 spon«ř

jumet-septembre 2019 Une campagne digitale où Bernard la loutre et Simone la salamandre deviennent les
Nouvelle Aquitaine ambassadeurs de la Creuse et Haute-Vienne dans des vidéos décalées où ils 

présentent leurs voisins, les hôtes sur Airbnb ainsi que leurs départements.



#5 CRT Ile-de-France



Les besoins

Valoriser le tourisme domestique en 
Ile-de-France

• Découvrir les richesses du 
patrimoine culturel francilien

• Mettre en lumière 3 demeures 
d’artistes illustres

Notre proposition

“La Relève”

• Un concours permettant de 
passer une nuit dans les 3 
demeures et de s’immerger 
dans l’univers de leurs illustres 
habitants

• Une initiative incarnée par 3 
artistes contemporains



une nuit chez Dumas, Cocteau.

Participez avant le 12 septembre 2021

3 hôtes incontournables

Le Parisien

Awourdjiuir-

La Relève
Trois hôtes d'exception vous ouvrent 
les portes de demeures dantistes 
historiques d'Ûe-de-Francè.

Septembre 2021

Ile-de-France
Une campagne de promotion digitale via une page dédiée, un emailing à la 
communauté française et plusieurs posts/stories des artistes contemporains.

Résultats clés : près de 2 millions de vues via différents canaux (emailing, social)
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