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Helleenien tasavallalta, jonka laillisina edustajina toimivat ulkoasiainministerion
oikeudellisen erityisyksikon (Euroopan unionin oikeuden jaosto) ylempi
oikeudellinen neuvonantaja Nana Dafniou ja oikeudellinen apulaisneuvonantaja
Loukia Kotroni, prosessiosoite Kreikan suurldhetystd Luxemburgissa.

Asiassa C-314/13
Sanoma Media Finland Oy / Nelonen Media (valittajina)
vastaan
Viestintdvirasto (vastapuolena),
jonka kohteena on unionin tuomioistuimen ennakkoratkaisun antaminen

audiovisuaalisia mediapalveluja koskevan direktiivin 2010/13/EU tiettyjen
saanndsten tulkinnasta.

I. Ennakkoratkaisukysymykset

* Oikeudenkayntikieli: suomi.
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Suomen korkein hallinto-oikeus on 27.6.2014 antamallaan valipaatoksellé
esittdnyt unionin tuomioistuimelle SEUT 267 artiklan nojalla seuraavat
ennakkoratkaisukysymykset:

1) Onko direktiivin 2010/13/EU 19 artiklan 1 kohtaa tulkittava pédasiassa
kyseessd olevien kaltaisissa olosuhteissa siten, etti se on esteend
kansallisen lainsdddéannon tulkinnalle, jonka mukaan kuvatilan jakamista ei
pidetd audiovisuaalista ohjelmaa televisiomainoksista erottavana
katkotunnuksena, mikdli osa kuvatilasta on varattu ohjelman
lopputeksteihin ja osa kuvatilasta yhtion kanavan tulevien ohjelmien
esittelyyn menupohjalla eikd jaettuun kuvatilaan sisélly tai sen jélkeen
esitetd nimenomaista mainosjakson alkamista merkitsevdd &déni- tai
kuvatunnusta?

2) Kun huomioon otetaan direktiivin 2010/13/EU vdhimmaissddntelyluonne,
onko direktiivin 23 artiklan 2 kohtaa tulkittava pédédasiassa kyseessi olevien
kaltaisissa olosuhteissa siten, ettd se on esteend sille, ettd muiden kuin
sponsoroitujen ohjelmien yhteydessa esitettyjd sponsoritunnuksia pidetidin
direktiivin 23 artiklan 1 kohdassa tarkoitettuina mainospaloina”, jotka on
luettava osaksi mainosajan enimmaiskestoa?

3) Kun huomioon otetaan direktiivin 2010/13/EU vahimmaissaantelyluonne,
onko direktiivin 23 artiklan 1 kohdan mukaista mainospalojen” kasitetté
suhteessa mainosajan enimmadiiskestoa kuvaavaan ilmaisuun “osuus yhtd
tasatuntien vilistd tuntia kohti ei saa olla yli 20 prosenttia” tulkittava
padasiassa kyseessd olevien kaltaisissa olosuhteissa siten, ettd se on esteend
sille, ettd eri mainosten vilissd ja mainoskatkon lopuksi tulevat “mustat
sekunnit” luetaan osaksi mainosaikaa?

Helleenien tasavalta vastaa ensimmaiseen ja toiseen
ennakkoratkaisukysymykseen. ~ Se  jattdd  vastaamatta  kolmanteen
kysymykseen, koska kreikkalaisessa televisiokdytdnnosséd ei kdytetd “mustaa
ruutua”.

1. Alustavat toteamukset

1.  Audiovisuaalisten mediapalvelujen tarjoamista koskevien jdsenvaltioiden
tiettyjen lakien, asetusten ja hallinnollisten miédrdysten yhteensovittamisesta
annetulla direktiivilla 2010/13/EU (audiovisuaalisia mediapalveluja koskeva
direktiivi) kodifioitiin direktiivin 89/552/ETY, sellaisena kuin se oli mydhempine
muutoksineen, sddnnokset. Unionin tuomioistuin on jo ilmaissut kyseiselld alalla
sovellettavat perusperiaatteet direktiivin 89/552 jarjestelmassa.

2. Aluksi on mainittava, ettei audiovisuaalisia mediapalveluja koskevassa
direktiivissd sdddetd sen kattamia aloja koskevien sddannosten tdydellisestéd
yhdenmukaistamisesta vaan vihimmaissddnnoistd ldhetyksille, jotka ovat perdisin
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Euroopan unionista ja jotka on tarkoitettu sielld vastaanotettaviksi (ks. asia
C-412/93, Leclerc-Siplec, tuomio 9.2.1995, Kok., s. I-179, 29 ja 44 kohta; asia
C-222/07, UTECA, tuomio 5.3.2009, Kok., s. I-1407, 19 kohta; yhdistetyt asiat
C-244/10 ja C-245/10, Mesopotamia Broadcast ja Roj TV, tuomio 22.9.2011,
Kok., s. I-8777, 34 kohta ja asia C-234/12, Sky Italia srl, tuomio 18.7.2013, 12
kohta, ei vield julkaistu oikeustapauskokoelmassa).

3. Kuten direktiivin 2010/13/EU 4 artiklan 1 kohdasta sekd sen johdanto-osan
41 ja 83 perustelukappaleesta lisdksi ilmenee, sen varmistamiseksi, ettd
televisionkatsojien etuja kuluttajina suojellaan tiysin ja asianmukaisesti,
jasenvaltioilla on  mahdollisuus  sddtdd lainkédyttovaltaansa  kuuluvien
mediapalvelun tarjoajien osalta yksityiskohtaisempia tai tiukempia séént6ja
alueilla, joita tdimén direktiivin mukainen yhteensovittaminen koskee, kuitenkin
varmistaen, ettd ndma sddnndt ovat yhdenmukaisia unionin oikeuden ja erityisesti
unionin oikeuden yleisten periaatteiden kanssa (ks. em. asia Sky Italia srl, tuomion
13 kohta).

4. Unionin tuomioistuimen vakiintuneen oikeuskdytinnon mukaan sekd
unionin oikeuden yhdenmukainen soveltaminen ettd yhdenvertaisuusperiaate
edellyttivit, ettd unionin oikeuden sellaisen sddannoksen sanamuotoa, joka ei
sisdlld nimenomaista viittausta jdsenvaltioiden oikeuteen sdédnndksen siséllon ja
ulottuvuuden méaarittimiseksi, on tulkittava koko Euroopan unionissa itsendisesti
ja yhdenmukaisesti ja ettd téssd tulkinnassa on otettava huomioon sdénndksen
asiayhteys ja kyseiselld lainsddddnnolld tavoiteltu padmadrd (ks. vastaavasti asia
C-195/06, Osterreichischer Rundfunk, tuomio 18.10.2007, Kok., s. 1-8817,
24 kohta oikeuskidytintoviittauksineen; asia C-396/09, Interedil, tuomio
20.10.2011, 42 kohta, ei vield julkaistu oikeustapauskokoelmassa ja asia
C-281/09, komissio v. Espanja, tuomio 24.11.2011, Kok., s. 11811, 42 kohta).

5. Erityisesti direktiivin tavoitteista on mainittava, ettd kuluttajien, joita ovat
televisionkatsojat, suojaaminen liialliselta mainonnalta on olennainen osa
audiovisuaalisten mediapalvelujen tarjoamista koskevien direktiivien tavoitetta
(ks. em. asia Osterreichischer Rundfunk, tuomio 18.10.2007, 27 kohta; em. asia
komissio v. Espanja, tuomio 24.11.2011, 45 kohta ja em. asia Sky Italia srl,
tuomio 18.7.2013, 17 kohta).

6. Televisiomainonnan ldhetysaikoja koskevilla sddnno6illd, joista sdddetddn
direktiivissd 2010/13/EU, pyritddn saamaan aikaan tasapainoinen suoja yhtaaltd
televisioldhetystoiminnan harjoittajien ja mainostajien taloudellisten intressien ja
toisaalta oikeuksien haltijoiden, eli tekijoiden ja muiden luovaan tyohon
osallistuneiden henkildiden, ja kuluttajien, joita ovat televisionkatsojat, intressien
valilla (ks. em. asia komissio v. Espanja, tuomion 44 kohta
oikeuskéytantoviittauksineen ja em. asia Sky Italia srl, tuomion 18 kohta).

7. Unionin tuomioistuin on katsonut erityisesti mainonnasta aiemmin voimassa
olleen direktiivin 89/552 perusteella, ettd yhteison lainsdétdjd on halunnut
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varmistaa, ettd televisionkatsojien etuja kuluttajina suojellaan tdysin ja
asianmukaisesti, ja asettanut erilaisille myynninedistdmiskeinoille kuten
televisiomainonnalle,  teleostosldhetyksille  ja  sponsoroinnille  tiettyji
vihimmiissiintdji ja kriteereiti (ks. em. asia Osterreichischer Rundfunk, tuomio
18.10.2007, 2627 kohta).

II. Ensimmiinen ennakkoratkaisukysymys — direktiivin 2010/13/EU
19 artiklan 1 kohdan tulkinta — kuvatilan jakaminen

8.  Ennakkoratkaisua pyytinyt tuomioistuin tiedustelee 1dhinnd, onko
suomalaisen yrityksen kdytdnto eli kuvatilan jakaminen/erottaminen direktiivin
2010/13/EU 19 artiklan 1 kohdan mukainen tapa erottaa televisio-ohjelman
toimitettu sisdltd mainossisallosta.

9. Kyseisen  kdytdinnon  mukaan  kuvatilan  jakamista  kdytetddn
katkotunnuksena, joka erottaa toimitetun sisdllon mainospaloista, ohjelman
lopputekstien ajankohtana, jolloin yhdelld puolella nikyvét lopputekstit ja toisella
puolella seuraavat ohjelmat, eikd jaettuun kuvatilaan sisilly tai sen jdlkeen esitetd
nimenomaista mainosjakson alkamista merkitsevad aini- tai kuvatunnusta.

10. Kuvatilan jakaminen on tilan kayttoon liittyvd keino erottaa toimitettu
sisdltd mainossisdllostd. Edellisen direktiivin 89/552 (10 artiklan 1 kohta)
jarjestelmassd tilan kéayttoon liittyva yksiloimiskeino ei kuulunut sdiddettyihin
tapoihin erottaa toimitettu sisdltd mainossiséllostd. Uusien mainostekniikoiden,
kuten kuvatilan jakaminen, vuoksi nousi esiin kysymys, olivatko kyseiset
tekniikat aiemmin voimassa olleen jérjestelmén (direktiivi 89/552) mukaisia.

11. Euroopan komissio ilmaisi tulkitsevassa tiedonannossa tietyistd
televisiomainontaa koskevien televisio ilman rajoja” -direktiivin sddnndsten
nikokohdista (2004/C 102/02) ndkemyksenddn, ettd jaetun kuvaruudun kayttd
mainonnassa oli aiemmin voimassa olleen jirjestelmén mukaista silld ehdolla, etti
siind noudatetaan direktiivin 89/552 10 artiklan vaatimuksia eli ettd timd on
helposti tunnistettavaa ja selvdsti erotettua muusta ohjelmistosta akustisin tai
optisin keinoin, jotta katsojat eivdt voi sekoittaa mainoksia ja toimituksellista
sisdltod toisiinsa (ks. tiedonannon 47 kohta).

12.  Direktitvissa 2010/13/EU  otetaan huomioon uudet mainostekniikat.
Direktiivin ~ johdanto-osan 80 perustelukappaleen mukaan “—— uudet
mainostekniikat ja markkinoinnin innovaatiot ovat luoneet uusia mahdollisuuksia
tehokkaaseen  kaupalliseen = audiovisuaaliseen  viestintddn  perinteisissi
televisioldhetyksissd ~ antaen niille paremmat mahdollisuudet kilpailla
tasavertaisesti tilattavien palvelujen innovaatioiden kanssa”. Lisdksi direktiivin
johdanto-osan 81 perustelukappaleen mukaan “erotteluperiaate ei saisi estdd

uusien mainostekniikoiden kéyttoa”.
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13. Direktiivissd 2010/13 suositaan siten uusia mainostekniikoita kaupallisessa
audiovisuaalisessa viestinndssd. Tilan kéyttoon liittyvien yksiloimiskeinojen
kdyttomahdollisuuden vahvistaminen oli kéinne periaatteesta, joka koskee
mainosten tidydellistd ja selvda erottelua toimitetuista ohjelmista.

14. Direktiivin 19 artiklan 1 kohdassa sdddetdén, ettd “televisiomainonnan ja
teleostosldhetysten on oltava helposti tunnistettavissa ja erotettavissa toimitetusta
sisdllostd. Televisiomainonta ja teleostoslihetykset on erotettava selvdsti muista
ohjelmapalveluista kuva- ja/tai dénitunnuksella ja/tai tilan kéyttoon liittyvin
keinoin, sanotun Kkuitenkaan rajoittamatta uusien mainostekniikoiden
kiayttod.” Kyseisen sdannoksen mukaan tilan kdyttoon liittyvid keinoja voidaan
ndin ollen kayttdd keinona erottaa mainonta ja teleostosldhetykset muista
ohjelmapalveluista.

15. Jotta toimitetun siséllon ja mainossisdllon erottaminen olisi direktiivin
mukaista, riittdd, kunhan mainos erottuu selvésti ja televisionkatsojat voivat
tunnistaa sen helposti” (ks. Euroopan komission tiedonannon 47 kohta).

16. Edelld esitetyn perusteella ei siten riitd se, ettd toimitettu sisdltd ja
mainossisaltd erotetaan kuva- ja/tai danitunnuksella ja/tai tilan kdyttoon liittyvin
keinoin, vaan erottamisen pitdd my0s valttdmittd olla selvdd, jotta
televisionkatsoja kasittdd erottamisen tarkoituksen.

17. Téssd yhteydessd termien “ja/tai” kéyttdminen direktiivin 2010/13
19 artiklan 1 kohdassa viittaa sithen, ettd ainoastaan tilan kayttoon liittyvan keinon
taikka ainoastaan kuva- tai ddnitunnuksen kdyttdminen voi olla riittimatontd mutta
ettd tilanteen mukaan voi olla vilttamatontd kayttdd kyseisten keinojen
yhdistelmaa, jotta toimitetun sisdllon erottelu mainossiséllostd tehtdisiin selvésti
niin, ettd direktiivin 19 artiklan 1 kohdassa asetettu selvyyden vaatimus tayttyy.

18.  Ennakkoratkaisua pyytdnyt tuomioistuin ndyttdd katsovan mahdolliseksi — ja
mahdollisesti riittdviksi — erottamiskeinon kéyton jopa ohjelman lopputekstien
paittymisen jalkeen.

19. Helleenien tasavallan mielestd kanavan oma myynninedistiminen on, kuten
direktiivin 1 artiklan 1 kohdan i alakohdassa' nimenomaisesti mainitaan,
televisiomainontaa. Téasta maaritelmasta ilmenee, etta omia
myynninedistimispaloja pidetddn televisiomainonnan muotona ja niiden
esittimistd koskevat samat ehdot ja edellytykset kuin mainospalojen kohdalla,
jollei toisin sdddeta.

—  ’Televisiomainonnalla’ [tarkoitetaan] kaikenlaista kauppaan, liike-cldmddn tai
ammattitoimintaan liittyvdd ilmoitusta, jonka julkinen tai yksityinen yritys taikka
luonnollinen henkild ldhettdd joko maksua tai muuta vastiketta vastaan tai omiin
myynninedistdmistarkoituksiinsa edistéddkseen tavaroiden tai palvelujen, mukaan lukien
kiinted omaisuus, oikeudet ja sitoumukset, toimittamista maksua vastaan”.
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20. Jotta toimitetun sisdllon erottelu mainossisallostd, mukaan lukien oma
myynninedistdiminen, on selvdi, kuva- ja/tai danitunnuksia ja/tai tilan kayttoon
liittyvid keinoja on siten joka tapauksessa kiytettivd ennen mainoskatkon
alkamista; kisiteltdvan asian tapauksessa mainoskatko alkaa sind hetkend, jolloin
kuvatilan toiselle puolelle ilmestyy luettelo seuraavista ohjelmista, jotka ovat
kanavan omaa myynninedistdmistd ja siten direktiivin ehtojen mukaan mainontaa.

21. Jaljelle jaa vield se, ettd maaritetadn, voidaanko kuvatilan jakamista eli tilan
kayttoon liittyvien yksiloimiskeinojen kayttdd ilman, ettd kéytetdisiin lisdksi kuva-
ja/tai adnitunnuksia, késiteltdvédssd tapauksessa pitdd “’selvdnd” erottamisena
keskivertoisen televisionkatsojan nédkokulmasta. Se, milloin erottaminen on
’selvdd”, madritetddn keskivertoisen televisionkatsojan késityksen perusteella.

22. Ennakkoratkaisua pyytdyt tuomioistuin huomauttaa, ettd voitaisiin katsoa,
ettd kun ohjelma loppui ja lopputekstien kanssa samaan aikaan kuvaruudulla
ndytetddn menupohjaa  (luetteloa) tulevista ohjelmista, keskivertoinen
televisionkatsoja kisittdd, ettd ohjelma on loppunut ja ettd mainoskatko alkaa.

23. Helleenien tasavallan mielestd se, mitd keskivertoinen televisionkatsoja
kasittdd toimitetun sisdllon ja mainoskatkon selvédksi erottamiseksi, riippuu
yksiloivien kuva- ja/tai dénitunnusten ja/tai tilan kayttoon liittyvien keinojen
kayttdmistavasta mutta myds ajankohdasta, jolloin niitd kéytetddn tietyn
jasenvaltion televisiokanavilla.

24. Kun tiettyd kuvatilan jakamiskdytintdd aletaan kayttdda yhdelld tai
useammalla kanavalla, yksildimiskeinolla on mahdollisesti osoitettava ilmeisella
tavalla tavoite, johon silld pyritddn (toimitetun ohjelman erottaminen
mainosohjelmasta).

25. Tassd tapauksessa voisi olla sopivaa yhdistdd kuvatilan jakamiskdytdnto
tilan kayttoon liittyvdnd keinona toiseen yksiloivddn kuva- ja/tai ddnitunnukseen,
jotta se olisi selvdd keskivertoiselle televisionkatsojalle.

26. Lopuksi Helleenien tasavalta katsoo, ettd kansallisen tuomioistuimen
tehtdvand on arvioida késiteltdvan asian olosuhteiden perusteella, onko kadytanto
selvd keskivertoiselle televisionkatsojalle jasenvaltiossa, jossa ohjelma lédhetetdén.
Joka tapauksessa on otettava huomioon ajankohta, jolloin mainittua kaytintoa
sovelletaan, kaytdnnon laajuus (yksi vai useampi kanava) sekd mainitun
kdytdnnon yhdistdminen muihin yksiloiviin kuva- ja/tai ddnitunnuksiin etenkin,
kun kuvatilan jakamiskdytint6d kéytetddn ensimmdiisti kertaa tietyssd
jasenvaltiossa.
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II1. Toinen ennakkoratkaisukysymys — direktiivin 23 artiklan 2 kohdan
tulkinta

27. Direktiivin  2010/13/EU 1 artiklan 1 kohdan k alakohdan mukaan
sponsorointia on julkisen tai yksityisen yrityksen taikka luonnollisen henkilon
osallistuminen “audiovisuaalisten mediapalvelujen tai ohjelmien rahoitukseen, — —
jos tarkoituksena on edistdd yrityksen tai henkilon nimed, tavaramerkkid, julkista
kuvaa, toimintaa tai sen tuotteiden myyntid”.

28. Kasitteellisesti sponsorointi kuuluu audiovisuaalisen kaupallisen viestinnin®
laajempaan ryhmaan, mutta se eroaa televisiomainonnasta sen tavan vuoksi, jolla
se yhdistyy toimitettuun sisdltoon. Sponsorointi myotdvaikuttaa ohjelmien
rahoitukseen, kun taas mainonta toimii itseniisesti.

29. Unionin lainsddtdja hahmotti ja vahvisti jo direktiivin 89/552/ETY
17 artiklassa, jossa sddnneltiin ensimmadistd kertaa sponsorointikysymyksié,
oikeudellisen kehyksen sponsoritunnuksen esittimiselle vain ja ainoastaan sen
ohjelman yhteydessd, jonka tuottamista on sponsoroitu. Tétd kehysta tarkennettiin
entisestddn direktiivin 2010/13/EU 10 artiklan sdédnndksilld, joissa sdddetddn, etta
sponsoritunnusten esittdmiselle on tiettyjd edellytyksid, jotka ovat erilaisia kuin
mainospalojen esittimiselle asetetut edellytykset.

30. Tarkemmin sanottuna sponsoritunnuksen lainmukaiseksi esittdmiseksi
vaaditaan, etta:

a) sponsoritunnus on liitettdva tiettyyn ohjelmaan, jonka tuotantoa rahoitetaan
(10 artiklan 1 kohdan a alakohta)

b) sponsoritunnus on esitettivi tiettyind ajankohtina (ohjelmien alussa, aikana® ja
lopussa) ja tietylld tavalla (1 artiklan 1 kohdan c alakohta)

¢) kyseinen ohjelma kuuluu tiettyyn ryhmaéén, jota saa sponsoroida (10 artiklan 2,
3 ja 4 kohta).

31. Tisté ilmenee siten, ettd unionin lainsddtdjan tahdon mukaan sponsoroinnin
tehtdvd on tdysin erilainen kuin mainonnan. Sponsorointia koskevat ilmoitukset
suljetaan tdmén vuoksi nimenomaisesti pois mainosajan laskemisesta direktiivin
2010/13/EU 23 artiklan 2 kohdan nojalla.

32. Edelld mainitun direktiivin sdannosten, jotka koskevat
sponsorointikysymyksid, sanamuodon ja hengen perusteella on selvdi, ettd
sponsoritunnus liittyy vélittdmasti tiettyyn ohjelmaan ja ettd néin ollen sen tehtidva
on tdysi eri kuin mainospalojen. Sponsoritunnuksen esittdminen tdssd yhteydessa
ei voi olla mainospala eiké sisdltda sellaista.

>—  Ks. direktiivin 2010/13/EU 1 artiklan 1 kohdan h alakohta.
- On huomattava, ettd 10 artiklan 1 kohdan c alakohdassa annetaan ensimmdistd kertaa
mahdollisuus esittdd sponsoritunnus myos tietyn ohjelman aikana.
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33. Helleenien tasavallan mielipide on siten se, ettd jos tietty tunnus esitetddn
muun kuin sponsoroidun ohjelman yhteydessi, se ei toimi ilmoituksena sponsorin
identiteetistd, ja tdimén seurauksena sen tehtdvd on mainontaa vastaava, joten se on
luettava osaksi mainosajan enimmadiskestoa kokonaisuudessaan. Tietyn
ammattialan tavanomainen kaytdntd ei tdssd yhteydessd ole peruste
lainsddnnoksen oikealle soveltamiselle, vaikka se olisi laajalle levinnyt.

34. Naiden viitteiden tueksi huomautetaan, etti ennakkoratkaisua pyytédneen
tuomioistuimen paitoksen perusteluiden mukaan sponsoritunnuksen mahdollinen
esittiminen muussa kuin sponsoroidussa ohjelmassa, vaikka sitd ei luettaisi osaksi
mainosaikaa, on joka tapauksessa vastoin unionin oikeuden yleistd periaatetta,
jonka mukaan televisionkatsojia on kuluttajina suojeltava muun muassa liialliselta
altistukselta mainonnalle.

IV. Loppupaatelma

35. Edelld mainitun perusteella Helleenien tasavalta katsoo, ettd ensimmadiiseen
ja toiseen ennakkoratkaisukysymykseen on annettava seuraavat vastaukset:

1)  Direktiivin 2010/13/EU 19 artiklan 1 kohtaa on tulkittava péddasiassa
kyseessd olevien kaltaisissa olosuhteissa siten, ettd se ei ole esteend
kansalliselle kdytannolle, jonka mukaan kuvatilan jakamista kdytetdén
mainoksista erottavana katkotunnuksena, jolloin osa kuvatilasta on
varattu ohjelman lopputeksteihin ja osa kuvatilasta televisiokanavan
tulevien ohjelmien esittelyyn menupohjalla, mikali télld kdytdnnolla
tehdddn toimitetun ohjelman erottaminen mainosohjelmasta selviksi
keskivertoiselle televisionkatsojalle. Kansallisen tuomioistuimen
tehtdvind on arvioida késiteltdvén asian olosuhteiden perusteella, onko
kaytanto selvi keskivertoiselle televisionkatsojalle jdsenvaltiossa, jossa
ohjelma lahetetddn. Joka tapauksessa on otettava huomioon ajankohta,
jolloin mainittua kaytéintod sovelletaan, kaytdnnon laajuus (yksi vai
useampi kanava) sekd mainitun kédytdnnon yhdistiminen muihin
yksiloiviin  kuva- ja/tai ddnitunnuksiin etenkin, kun kuvatilan
jakamiskéytantod kiytetddn ensimmaisté kertaa tietyssa jdsenvaltiossa.

2)  Direktiivin 2010/13 23 artiklan 2 kohtaa on tulkittava pédasiassa
kyseessd olevien kaltaisissa olosuhteissa siten, ettd muiden kuin
sponsoroitujen ohjelmien yhteydessd esitettyjd sponsoritunnuksia
pidetddn direktiivin 23 artiklan 1 kohdassa tarkoitettuina
’mainospaloina”, jotka on luettava osaksi mainosajan enimmaiskestoa.

Ateenassa 7.10.2014

Helleenien tasavallan tiysivaltaiset asiamichet
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[allekirjoitus] [allekirjoitus]

Nana Dafthiou Loukia Kotroni

ylempi oikeudellinen neuvonantaja oikeudellinen apulaisneuvonantaja





